
using
Artificial Intelligence
to Digital Branding
of medical businesses

دکتر سمیه رجب زاده

دکتری یادگیری الکترونیکی

عضو هیات علمی دانشگاه هوشمند

s.rajabzade19@gmail.com

elearning-academy.ir

mailto:s.rajabzade19@gmail.com


اهداف رفتاری

تعریف برندسازی دیجیتال•

شخصیت برند چیست•

نحوه انتخاب آرکتایپ برند•

نحوه برندسازی دیجیتال با هوش مصنوعی•











یک حرکت استراتژیک



نقش هوش مصنوعی در برندسازی دیجیتال





شخصیت برند

ویژگی ها و صفات انسانی که برند با آن 

.صفات در ذهن مشتریان ایجاد شده باشد



:دلیل استفاده از شخصیت برند 

ایجاد ارتباط حسی•

تمایز و تعیین موقعیت•



هویت برند

هویت بصری•

هویت کلامی•

هویت دیجیتال•



هویت بصری و کلامی

ساخت تیزر•

لوگو موشن•

اسلایدشو•

استوری اینستاگرام•

پست اینستاگرام•

استوری موشن•



هویت بصری

کارت های ویزیت        •

سرنامه •

بروشورها•

پوسترها•



هویت دیجیتال

وب سایت•

شبکه های اجتماعی•



مدل شخصیت برند جنیفر آکر



Sincerityصداقت و صمیمیت: بعُد اول 



Excitedپرهیجان : بعد دوم



Competenceصلاحیت و شایستگی : بعُد سوم



sophisticationخبرگی و جذابیت : بُعد چهارم 



Ruggednessقدرت : بُعد پنجم 





آرکتایپ 



درک بهتر 
مخاطبین از 

کسب وکار شما

افزایش میزان 
تعامل آن ها

پ خلق آرکتای

یا شخصیت 

برند 



کهن الگو هایی برای دمیدن روح در برند: آرکتایپ های برند

(The Innocent)شخصیت بی گناه .1

(Hero)قهرمان .2

(Everyman)همه پسند .3

(Outlaw)قانون شکن –یاغی .4

(Explorer)جستجوگر –کاوشگر .5

(Creator)آفریننده –خالق .6

(Ruler)حکمران –آرکتایپ حاکم .7

(Magician)شعبده باز –جادوگر .8

(Lover)عاشق .9

(Caregiver)مراقب .01

(Jester)شوخ طبع .11

(Sage)خردمند –حکیم .21



نکته مهم در خلق آرکتایپ

.  خلق هر آرکتایپ، بر جنبه های متعددی از برند شما تاثیر خواهد گذاشت•

هویت بصری             هویت کلامی            هویت دیجیتال

یتهونمی توانیدکردید،خلقوانتخابخودبرندبرایرا«حامی»آرکتایپاگرمثال•

!دکنیطراحیغلیظوتندرنگ هاییاخشنوشکستهخطوطباراخودبرندبصری



Rulerحاکم   

.  به اینکه رهبر قبیله و مدافع آرمان های بزرگ است، افتخار می کند•

.به دنبال تزریق حس قدرت و تحکم به مخاطبان هدف باشید•

قدرتمند، انحصار، اقتدار، موفقیت و حد تعالی بالا: ویژگی های شاخص•

.قدرت همه چیز نیست، تنها چیز با ارزش است: شعار برند•

طلایی تیره، سرمه ای و سیاه: رنگ های سازمانی قابل استفاده•



Magicianشعبده باز  _جادوگر

.  با من بیا تا تو را با دنیای هیجان انگیز و پر رمز و راز آشنا کنم•

.  با تردستی های رنگارنگ و مبهم، شما را به خود خیره خواهد کرد•
.با خلق رویا ها و دنیایی رنگارنگ فاصله ای نیست•

چشم انداز وسیع، کاریزماتیک، هیجان انگیز و رویاپردازی : ویژگی های شاخص •

.هر چیزی ممکن است اتفاق بیفتد: شعار برند•

بنفش، آبی، طلایی تیره و سیاه: رنگ های سازمانی قابل استفاده•



Caregiverحامی    -مراقب

.  حامی می تواند شما را در دل مخاطب هدف جای دهد•
من دوستی هستم که همواره می توانید به آن اعتماد کنید•
.از هر گونه فداکاری برای ارتقا زندگی شما دریغ نخواهم کرد•

همدل، حامی، فداکار، اطمینان بخش : ویژگی های شاخص•
.مراقبت از دیگران لذت بخش است: شعار برند•
رنگ های خنثی و آرامش بخش: رنگ های سازمانی قابل استفاده•

مثل کرم، سبز و آبی کمرنگ



چگونه آرکتایپ و شخصیت برند خود را خلق کنیم؟

کردهمشخصراخودکسب وکاریابرندماموریتوارزش ها•

بگیریدهدفرامخاطبتاناحساسات•

باشیدداشتهخودمخاطبانمورددرگسترده ایوجامعپژوهش•



تحلیل کنیم



چطوری برند دیجیتال رو با کمک هوش مصنوعی بسازیم؟



Social media

self care APP

logo

Patient 

support robot

Web site

SEO

Generate pic

Generate video



hosh-yab.ir



hosh-yab.ir



app.heygen.com



captionoو capzyزیرنویس ویدئو با چت بات 



invideo.io



hooshenoچت بات 



logonomyو DesignEvoتولید لوگو با 



با هوش مصنوعی seoتولید مقاله 







viditor.net



canva.com



GAMMA.APPطراحی سایت با   



Digital Branding

هویت بصری•

هویت کلامی•

هویت دیجیتال•

وب سایت•

اینستاگرام•

لینکدین•

تلگرام•

آپارات•

شخصیت و آرکتایپ•



!هیچ وقت رویاهایت را رها نکن



s.rajabzade19@gmail.com
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